Zatgcznik nr1
do uchwaty Zarzqdu nr XV/6/2026 z dnia 18.02.2026 r.

REGULAMIN
CERTYFIKACJI PRODUKTOW LOKALNYCH ZIEMI TURA

§1

Cele marki oraz certyfikacji
Marka PRODUKT CERTYFIKOWANY ZIEMI TURA (zwana dalej ,,marka”), bedaca integralng
czescig systemu brandingu opracowanego przez Stowarzyszenie Turkowska Unia Rozwoju -
T.U.R., zwanego w dalszej czesci niniejszego Regulaminu ,,Stowarzyszeniem”, przyznawana
jest: rekodzietu, produktom zywnosciowym, ustugom noclegowym i gastronomicznym,
ustugom turystycznym (rekreacyjnym), dziataniom kultywujacym lokalne tradycje i historie
obszaru (doznaniom), ktdre przejda pozytywnie proces certyfikacji
w oparciu o kryteria zawarte w niniejszym Regulaminie.
Marke graficznie okresla gtowa tura, zyjacego przed wiekami na obszarze dziatania
Stowarzyszenia, ztozona z wielobarwnych i réznej wielkosci lisci, co nawigzywa¢ ma zaréwno
do historii obszaru, jego wielokulturowosci, jak i sztuki ludowej. Grafika opatrzona jest
napisem ,,Produkt Certyfikowany Ziemi Tura” i stanowi potwierdzenie uzyskania pozytywnej
oceny w procesie certyfikacji. Wzdr Certyfikatu stanowi zatacznik nr 3 do niniejszego
Regulaminu.
Celem marki jest ukazanie obszaru Turkowskiej Unii Rozwoju - T.U.R. , tj.: dziewieciu gmin
cztonkowskich - Brudzew, Dobra, Kaweczyn, Koscielec, Malandéw, Turek, Przykona,
Wiadystawdw oraz cztonka wspierajagcego - Miasta Turek, jako regionu o walorach spoteczno-
ekonomicznych i rekreacyjno-turystycznych.
Ponadto wspdlna marka realizowa¢ bedzie takie cele jak:

a. wspieranie rozwoju lokalnych producentéw (rolnikdw, rekodzielnikéw, osdb
fizycznych prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza, organizacji, zespotdw ludowych
oraz matych i srednich przedsiebiorstw), dziatajacych na obszarze gmin cztonkowskich
Stowarzyszenia w zgodzie z tradycjg, poszanowaniem srodowiska naturalnego oraz
ktdrych wyroby i ustugi odznaczajg sie wysoka jakoscig;
animowanie wspétpracy pomiedzy wytwdrcami certyfikowanych wyrobdw i ustug;
podniesienie poziomu oferowanych ustug i wyrobdéw;

d. promowanie i popularyzacja rodzimych produktéw tradycyjnych, lokalnych

i ekologicznych na rynku lokalnym, krajowym i zagranicznym;

e. przyczynienie sie do zrdwnowazonego rozwoju turystyki poprzez poprawe warunkdw
do rekreacji i wypoczynku turystéw oraz mieszkancdw,

f. wspieranie lokalnych organizacji pozarzagdowych oraz mieszkaricéw, ktérzy buduja
tozsamos¢ lokalng poprzez kultywowanie tradycji i zwyczajow naszego obszaru
dziatania.

Celem gtéwnym certyfikacji jest promowanie oraz wsparcie sprzedazy wyrobdw i ustug
wytwdrcdw oraz ustugodawcdw dziatajacych na obszarze ww. gmin, nawiazujacych
do tradycji, historii i specyfiki regionu, posrdd jego mieszkaricdw oraz potencjalnych turystéw
i nabywcdéw. Wspieranie rozwoju produktdéw i ustug lokalnych przyczyni sie do zwiekszenia ich
udziatu w rynku, a tym samym do zmniejszenia zjawiska naptywu tanich
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i niskiej jakosci produktéw z zewnatrz, w tym z krajéw wykorzystujgcych w procesie produkcji
oraz Swiadczenia ustug ,,tanig site robocza”.

Przyznany w procesie certyfikat oraz prawo do wykorzystania marki (znaku graficznego) sa
wazne na okres 3 lat, liczac od dnia przyznania, z zastrzezeniem postanowien par. 7 ust. 4-6.
Szczegdbtowe zasady certyfikacji okresla niniejszy Regulamin.

§2
Podmiot odpowiedzialny za certyfikacje

Podmiotem odpowiedzialnym za certyfikacje jest Stowarzyszenie Turkowska Unia Rozwoju
- T.U.R. z siedziba w Krwonach 32, 62-720 Brudzew, NIP 668 19 26 539, KRS 0000311807.
Stowarzyszenie koordynuje system certyfikowania na obszarze swojego dziatania,
w tym odpowiada za ustanowienie zasad certyfikacji, powotanie i odwotanie cztonkéw Komisji
Certyfikujacej, odpowiedzialnej za przyznanie i wycofanie prawa do korzystania
zmarki, poprzez swojego przedstawiciela przewodniczy pracom Komisji, zapewnia informacje
o uzytkownikach marki na prowadzonym przez siebie portalu i profilu oraz w mediach
spotecznosciowych i w materiatach drukowanych. Ponadto publikuje aktualng wersje zasad i
kryteridw oraz zapewnia etykiety lub tablice informacyjng. Dba o promowanie marki, a tym
samym produktéw, wytwdrcdw, rekodzielnikéw, rolnikdw, zespotdw ustugodawcdw,
organizacji pozarzadowych. Koordynuje wspdlne dziatania uzytkownikdw marki.

§3

Komisja Certyfikujaca
Stowarzyszenie powotuje Komisje Certyfikujacg, ktéra decyduje o przyznaniu prawa
do uzywania znaku (certyfikatu) dla konkretnego produktu lub ustugi.
Komisja sktada sie z 3 do 5 cztonkdédw powotywanych i odwotywanych przez Zarzad
Stowarzyszenia, tj. min. dwdch przedstawicieli Stowarzyszenia, przedstawicieli organizacji
i instytucji z obszaru dziatania Stowarzyszenia, legitymujacych sie wiedzg i doswiadczeniem
z nastepujgcego zakresu tematycznego: ochrona przyrody, historia, sztuka, kulinaria,
przedstawiciele lokalnych mediéw (rokrocznie zapraszany przedstawiciel medidw lokalnych,
sprawujacych honorowy patronat nad niniejsza certyfikacja, wedtug kolejnosci
uwzgledniajgcej dtugos¢ okresu funkcjonowania na rynku).
Przewodniczacym Komisji i Sekretarzem s3g przedstawiciele Stowarzyszenia, powotani przez
Zarzad.
W  przypadku jednakowej liczby gtosdw, spornej oceny, Przewodniczagcemu Komisji
przystuguje gtos decydujacy.
Przewodniczacy moze zaprosi¢ dodatkowych gosci, ktérym przystugiwaé bedzie gtos
doradczy.
Komisja Certyfikujgca zbiera sie, co najmniej raz na trzy lata.
O posiedzeniu Komisji powiadamia jej cztonkéw Przewodniczacy z minimum 14 - dniowym
wyprzedzeniem.
Kazdy z cztonkédw Komisji ma prawo zapoznad sie z dokumentami (w tym z produktami,
materiatem zdjeciowym etc.) przedfozonymi przez Wnioskodawce przed posiedzeniem
komisji - w biurze Stowarzyszenia.
Cztonkom Komisji zamieszkujgcym poza obszarem dziatania Stowarzyszenia przystugiwac
bedzie zwrot kosztdw przejazdu do wysokosci stawek za 1 km obowigzujacych wedtug
aktualnych przepiséw.



§4
Zgtoszenie produktu lub ustugi

Produkty i ustugi do certyfikacji moga zgtaszad przedsiebiorcy, organizacje pozarzagdowe, zespoty
ludowe i piesniarzy oraz osoby prywatne (rekodzielnicy, rolnicy) prowadzacy dziatalnos¢ i/lub
zamieszkujacy obszar dziatania Stowarzyszenia poprzez wypetnienie i ztozenie w biurze
Stowarzyszenia Wniosku o przyznanie certyfikatu, stanowigcego zatacznik nr 1 do niniejszego
Regulaminu.

Whiosek jest sktadany dla okreslonego produktu/ustugi lub jednolicie zdefiniowanej grupy
produktéw/ ustug, gdzie wszystkie produkty spetniaja kryteria okreslone we wniosku (tzn. kazdy
produkt musi spetnia¢ to samo kryterium).

Whnioskodawca sktada Wniosek o przyznanie certyfikatu produktu/ustugi wraz z prébka produktu
lub w razie potrzeby, dostarcza prébke w dniu posiedzenia Komisji. W przypadku zywnosci i
napojéw prébki poddawane s3 ocenie waloréw smakowych (s3 smakowane).
Po posiedzeniu Komisji, jesli jest to mozliwe, prébki zwracane sg do Wnioskodawcy.

W  przypadku kategorii ,doznania” organizacja pozarzadowa Ilub mieszkaricy moga
zaprezentowac scenariusz wydarzenia, zataczy(¢ film i zdjecia lub zaprezentowad komisji na zywo
swoje dziatania.

Whnioskodawca, ubiegajac sie o przyznanie jednego wspdlnego certyfikatu dla grupy produktéw
lub ustug, ponosi jedng optate. Wnioskujgc o nadanie odrebnych certyfikatéw, ponosi optate -
odrebnie dla kazdego certyfikowanego produktu/ustugi. Powyzsze nie ma zastosowania dla
obiektéw oferujgcych ustugi noclegowe i gastronomiczne tacznie, dla ktérych caty obiekt musi
spetniac te same kryteria.

Sekretarz Komisji Certyfikujacej dokonuje weryfikacji Wniosku o przyznanie certyfikatu
pod wzgledem formalnym, a w przypadku stwierdzenia braku - wzywa Wnioskodawce
do uzupetnienia.

Dopuszcza sie mozliwos¢ zwiedzania przez cztonkéw Komisji zaktadu wytwdrczego (miejsca,
gdzie powstaje lub jest oferowany produkt/ustuga) lub udziatu w dziataniu kultywujgcym lokalne
tradycje i historie obszaru. W tym celu Komisja zwraca sie do podmiotu/osoby zainteresowanej
certyfikowaniem produktu/ustugi z prosba o umozliwienie przeprowadzenia wizytacji w miejscu
jegoljej wytwarzania w uzgodnionym z nim terminie.

Whioskodawca, ubiegajacy sie o uzyskanie certyfikatu, moze wnioskowac o mozliwos¢ osobistego
zaprezentowania zgtoszonego do certyfikacji produktu lub ustugi przed cztonkami Komisji
Certyfikujacej podczas posiedzenia, na ktdrym jego Whniosek bedzie rozpatrywany.

W sytuacji wystapienia watpliwosci Komisji, co do spetnienia kryteridw certyfikacji, przewiduje sie
mozliwos¢ wdrozenia dziatarh korygujacych wskazanych przez Komisje, celem uzyskania
certyfikatu na kolejnym posiedzeniu Komisji tudziez warunkowego przyznania certyfikatu.
Wdwczas cztonkowie Komisji z wyprzedzeniem uzgadniajg z wnioskodawcg metode weryfikacji
wprowadzenia dziatan korygujacych.

Za zgoda Komisji certyfikat zmoze zosta¢ przedtuzony na kolejne 3 lata, o ile dane zawarte we
wniosku nie ulegly zmianie. Jezeli dane ulegty zmianie wymagane bedzie ponowne ztozenie
formularza. W przypadku, gdy wnioskodawca nie wyrazi swojego zainteresowania przedtuzeniem
waznosci certyfikacji - certyfikat wygasa i wnioskodawca nie ma prawa do postugiwania sie marka
PRODUKT CERTYFIKOWANY ZIEMIA TURA, o czym powiadamia wnioskodawce pracownik biura.



§5
CERTYFIKACJA

1. Warunkiem uzyskania certyfikatu jest uzyskanie min. 60 % maksymalnej liczby punktdw, tj. 15
punktdéw.
2. Proces certyfikacji prowadzony jest w oparciu o nastepujgce kryteria:
. ZWIAZEK Z OBSZAREM (4/8):
A. Zwigzek zgtaszanego produktu/ustugi z tradycjami obszaru, w tym:
1) zwigzek wytwarzania produktu/$wiadczenia ustugi z tradycjami wystepujacymi na
obszarze projektu powyzej 10 lat -1
2) zwigzek wytwarzania produktu/$wiadczenia ustugi z tradycjami wystepujacymi na
obszarze projektu powyzej 20 lat - 2
3) zwiagzek wytwarzania produktu/$wiadczenia ustugi z tradycjami wystepujacymi na
obszarze projektu powyzej 5o lat -3
B. Wykorzystywanie lokalnych surowcéw w zgtaszanym produkcie/ustudze, w tym:
1) Produkt ustuga wykorzystuje powyzej 25 % surowcéw pochodzenia lokalnego - 1
2) Produkt/ustuga wykorzystuje powyzej 50% surowcéw pochodzenia lokalnego - 2
3) Produkt/ustuga wykorzystuje w 100% surowce pochodzenia lokalnego - 3
C. Okres dziatania podmiotu (osoby dokonujacej zgtoszenia) w obszarze zgtoszenia, w tym:
1) Podmiot (osoba) dziata w obszarze zgtoszenia ponad 3 lata - 1
2) Podmiot (osoba) dziata w obszarze zgtoszenia ponad 5 lat - 2
D. Promocja produktu lokalnego oraz wspdtpraca wnioskodawcy z innymi podmiotami/osobami
wyrobdw certyfikowanych wg Regulaminu Certyfikowania Produktéw Ziemi Tura, w tym:
1) Podmiot poprzez swojg dziatalno$¢ promuje zasoby regionu — 1
2) Podmiot/osoba uczestniczy w eventach i posiada certyfikaty/dyplomy przyczyniajace
sie do promocji regionu -2
3) Podmiot/osobawspdtpracuje z innymi wytwdrcami produktédw/ustug certyfikowanych
oraz promuje je w codziennej dziatalnosci lub podczas eventéw - 3
ll.  WALORY JAKOSCIOWE OFERTY (4/8):
A. Naturalnos¢ skfadnikéw, w tym:
1) Powyzej 50% surowcéw uzytych do wykonania produktu/ustugi jest pochodzenia
naturalnego (nieprzetworzonego) - 1
2) 100% surowcdw uzytych do wykonania produktu/ustugi jest pochodzenia naturalnego
(nieprzetworzonego) - 2
B. Jakosc i estetyka, w tym:
1) Produkt/ustuga posiada wysokie walory estetyczne (smakowe) - 1
2) Produkt/ustuga posiada wysokie walory estetyczne (smakowe) i do jego (jej)
wykonania uzyto materiatdw wysokiej jakosci odznaczajgcych sie wysokim poziomem
synergii- 2
C. Sposéb wytwarzania, w tym:
1) W procesie wytwarzania/swiadczenia produktu/ustugi wykorzystuje sie prace
wiasnych ragk w ponad 50 proc. - 1
2) W procesie wytwarzania/Swiadczenia produktu/ustugi wykorzystuje sie prace
wiasnych rgk w 100 proc. - 2



D. Unikalnos¢, w tym:

1) Produkt/ustuga posiada wyjatkowe witasciwosci wyrdzniajagce go od innych
0 podobnym charakterze na lokalnym rynku - 1
2) Nalokalnym rynku jest to jedyny produkt/ustuga o takich wtasciwosciach -2
3) Produkt/ustuga jest unikatowa w skali kraju - 3
ROZPOZNAWALNOSC PRODUKTU/USEUGI (2/4)

A. Marka produktu, w tym:

1) Produkt/ustuga posiada nazwe wiasng i logo - 1

2) Produkt/ustuga posiada wiasng marke i logo i posiada oznaczenie produktu
regionalne/krajowe/unijne jak np.: Teraz Polska, Produkt Polski, jest wpisany na Liste
produktéw tradycyjnych MRIRW - 2

B. Rynki zbytu, w tym:

1)  Nabywcami produktu/ustugi sg odbiorcy lokalni -1

2) Nabywcami produktu/ustugi sg odbiorcy krajowi - 2

3) Nabywcami produktu/ustugi sg odbiorcy zagraniczni - 3

Wyniki oceny wraz z uzasadnieniem i uwagami do poszczegdlnych kryteridw Komisja
Odnotowuje na Karcie Certyfikacji, stanowigcej zatacznik nr 2 do niniejszego regulaminu.
Decyzja Komisji Certyfikujacej jest ostateczna. Wnioskodawcy nie przystuguje prawo
odwotania sie.

§6
Zobowigzania Uzytkownika Certyfikatu
Osoby fizyczne i podmioty, ktdrych produkt lub ustuga przeszty pozytywnie proces
certyfikacji, zobowiazuja sie do aktywnego uczestnictwa w dziataniach podejmowanych przez
Stowarzyszenie oraz do wspétpracy z innymi podmiotami, ktérych produkty lub ustugi
otrzymaty certyfikat, a w szczegdlnosci do:

a. Spetnienia w okresie waznosci certyfikatu kryteriow podanych we wniosku
i powiadomienia Stowarzyszenia o zaistniatych zmianach;

b. Oznakowania w sposdb widoczny na zewnatrz miejsc wytwarzania i/lub sprzedazy
produktéw [wykonywania ustug (np.: na drzwiach wejsciowych do firmy
lub na elewacji budynku) w formie tablicy ze znakiem graficznym PRODUKT
CERTYFIKOWANY ZIEMI TURA, potwierdzajacej posiadanie certyfikatu;

¢. Prezentowania w widocznym miejscu, wewnatrz lokalu, otrzymanego certyfikatu;

d. Dostarczenia niezbednych materiatéw i informacji celem zredagowania przez
Stowarzyszenie tekstédw promujgcych wyroby/ustugi;

e. Wspétpraca z przedstawicielami mediéw (prasa, TV, radio, internet), z blogerami
kulinarnymi i lifestylowymi;

f.  Promowania wyrobdw/ustug na stronie internetowej www. swojskieklimaty.org.pl;

g. Uzywania na papierze firmowym i/lub wizytéwkach oraz na etykiecie (naklejce
opakowaniowej) lub ofercie produktu/ustugi certyfikowanej, a takze w materiatach
promocyjnych zarédwno drukowanych jak i internetowych - ZNAKU GRAFICZNEGO
PRODUKT CERTYFIKOWANY ZIEMI TURA zgodnie z ksiegg identyfikacji;

h. Nieodptatnego udostepniania Stowarzyszeniu wyrobdw celem wykonania zdjec
lub umozliwienia przeprowadzania sesji zdjeciowych w lokalach, celem
zaprezentowania materiatu fotograficznego na portalu lub innych materiatach
o charakterze promocyjnym;



i. Uczestnictwa w spotkaniach roboczych dotyczacych CERTYFIKACII;
j.  Aktywnego uczestniczenia w prowadzonych przez Stowarzyszenie dziataniach
promocyjnych, w szczegdlnosci: w jarmarkach, wystawach, targach etc.;
k. Dostarczenia dokumentéw (materiatéw zdjeciowych) na prosbe Stowarzyszenia,
potwierdzajgcych stosowanie znaku graficznego;
Spetnienie powyzszego weryfikowane jest przez Stowarzyszenie w drodze kontroli,
po uprzednim powiadomieniu uzytkownika certyfikatu i zwrdceniu sie do niego z prosba
o przedtozenie dokumentéw (materiatéw zdjeciowych), potwierdzajgcych wywigzywanie sie
z obowigzkdéw, o ktdrych mowa powyzej lub w miejscu wytwarzania lub sprzedazy
produktéw/swiadczenia ustugi.
W przypadku razgcego i nagminnego niewywigzywania sie z powyzszych zobowigzan, Komisja
Certyfikujaca, na wniosek Stowarzyszenia, ma prawo odebra¢ certyfikat i wprowadzi¢ zakaz
stosowania znaku graficznego marki, o czym uzytkownik certyfikatu poinformowany zostanie
w drodze pisemnej. Po wycofaniu certyfikatu, prawo uzywania znaku wygasa, a Uzytkownik
nie ma prawa do zwrotu zaptaconej kwoty.
Jakiekolwiek nieuczciwe praktyki, niezgodne z niniejszym regulaminem i/lub nieautoryzowane
uzycie znaku, podlegac bedzie roszczeniom na drodze sgdowe;j.

§7
Optaty
Certyfikacja ma charakter odptatny. Stowarzyszenie pobiera optate w wysokosci:

a. 60 1zt brutto na rok dla oséb nieprowadzacych dziatalnosci gospodarczej
oraz organizacji non - profit;

b. 120 zt brutto na rok dla oséb i podmiotéw prowadzacych dziatalnos¢
gospodarcza/rolnicza.

Podmiot/osoba, ktdrej wyrdb/ustuga uzyskata certyfikat i uiscita optate otrzymuje od
Stowarzyszenia:

a. Tablice o wymiarach 50 cm x 50 cm lub 1000 szt. naklejek potwierdzajacych posiadanie
certyfikatu;

b. Prezentacje na portalach Stowarzyszenia, w tym Portalu Turystycznym Swojskie
Klimaty oraz w innych materiatach promocyjnych, wydanych przez Stowarzyszenie;

c. Sesje zdjeciowa produktéw;

d. Mozliwos¢ sprzedazy na portalu sprzedazowym produktéw lokalnych w sklepie
Swojskie Klimaty;

e. Mozliwos¢ sprzedazy i/lub promocji produktéw/ustug certyfikowanych w punktach
sprzedazy stacjonarnej lub obwoZnej prowadzonych przez Stowarzyszenie
lub podmioty wspdtpracujace;

f.  Pomoc w redagowaniu materiatéw promocyjnych;

g. Pierwszenstwo udziatu w organizowanych jarmarkach lub kiermaszach oraz innych
eventach o  charakterze  promocyjnym,  ktdérych  organizatorem lub
wspdtorganizatorem jest Stowarzyszenie;

h. Udziat w przedsiewzieciach o charakterze wystawienniczym, na ktére zapraszane jest
Stowarzyszenie;

i. Promocje certyfikowanego produktu/ustugi w lokalnych mediach, sprawujgcych
patronat medialny nad certyfikacja w danym roku;



j. Pierwszenistwo wudziatu w wizytach studyjnych, szkoleniach i warsztatach
tematycznych, organizowanych przez Stowarzyszenie.

Optata wnoszona jest przez wnioskodawce po uzyskaniu certyfikatu, a w przypadku jego
przedtuzenia do 31 marca kazdego roku.

Prawo do postugiwania sie certyfikatem i stosowania znaku graficznego marki poza
okolicznosciami wskazanymi w § 4 ust.10, odbiera sie w sytuacji, gdy:

a) wnioskodawca nie wniesie optaty w terminie wskazanym w ust. 3,

b) wnioskodawca postuguje certyfikatem, naklejkami lub tablica w sposéb niezgodny z
niniejszym regulaminem lub wprowadzit zmiany graficzne lub inne modyfikacje do ww.
znaku lub materiatéw, gdzie zostat on zamieszczony,

¢) whnioskodawca w sposéb nieusprawiedliwiony nie wypetnia postanowien § 6 lit. a-h,
pomimo wczesniejszego wezwania ze strony biura.

W sytuacji, o ktérej mowa w pkt. 4 podpunkt a) odebranie prawa postugiwania sie
certyfikatem nie wymaga odrebnej zgody Komisji i nastepuje automatycznie z koricem
kolejnego miesigca nastepujacego po uptywie terminu do wniesienia optaty, o ktérym mowa
w ust. 3 niniejszego paragrafu.

W przypadku odebrania certyfikatu, wnioskodawca zobowigzany jest zwrdci¢ przekazana
tablice oraz naklejki - o ile nie zostaty one naklejone na wczesniej certyfikowanych wyrobach.
W przypadku, gdy wyroby zostaty odznaczone naklejka, zobowigzuje sie do ich usuniecia i
zaprzestania postugiwania sie logo Ziemia Tura we wszelkich materiatach promocyjno-
informacyjnych.

Stowarzyszenie zastrzega sobie prawo decydowania i zapraszania tylko niektdrych
podmiotéw lub 0séb do uczestniczenia w wybranych dziatar o charakterze promocyjnym (np.
wystawy, targi).

§8
Postanowienia koricowe
Postanowienia niniejszego regulaminu wchodzg w zycie z dniem 18.02.2026 r.
Wszelkie zmiany w regulaminie moga by¢ dokonywane przez Zarzad Stowarzyszenia.



